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Marc Diaz: “2018 wordt een bijzonder jaar 

voor Panasonic. We willen onze honderdste 

verjaardag vieren als meest groene onderne-

ming ter wereld. Hieronder verstaan we zowel 

onze toestellen en producten als onze produc-

tieprocessen en fabrieken. De overname van 

Sanyo is een belangrijke stap voorwaarts om 

deze doelstelling te halen. Sinds 2005 koos 

Sanyo resoluut voor het milieuvriendelijke 

‘Think GAIA’-concept als algemene bedrijfs-

filosofie.”

Kees Staal, Manager Climate Systems bij 

Panasonic Benelux, ziet dankzij de overname 

geweldige mogelijkheden ontstaan op de 

Nederlandse installatiemarkt voor verwar-

ming en koeling. “Door herstructureringen 

tijdens de jaren 90 binnen Panasonic zijn er 

verschillende hiaten gevallen in ons gamma. 

Nu kunnen we opnieuw een volledig gamma 

aanbieden, inclusief VFR-systemen en gas-

warmtepompen. Hierdoor kunnen onze ver-

delers uit veel meer toestellen putten om een 

klantspecifieke oplossing te ontwerpen voor 

elk probleem en hierdoor hun omzet – door 

de keuze voor Panasonic – te vergroten.”

In tegenstelling tot andere A-merken kiest 

Panasonic resoluut voor een andere verde-

ling. Geen (quasi) exclusieve importeurs, 

maar een zo breed mogelijke verdeling via de 

groothandel. Een belangrijke voorwaarde 

opdat deze keuze succesvol kan zijn, is 

een grondige training van de medewer-

kers van de groothandel met de Pana-

sonic-toestellen zodat die op hun beurt 

de klanten – de koeltechnische installa-

teur – zo goed mogelijk kunnen onder-

steunen. “Bij Panasonic Benelux in ’s 

Hertogenbosch gaan we een Pro Aca-

demy openen, vergelijkbaar met oplei-

dingscentra die al bestaan in o.a. Barce-

lona, Londen, Frankfurt en Wiesbaden. Een 

duidelijk bewijs dat Panasonic geen onder-

scheid maakt tussen de verschillende landen. 

Geen favoritisme of een bepaald land hoger 

op het prioriteitenlijstje te plaatsen, maar 

alle markten waar Panasonic aanwezig is, op 

dezelfde manier behandelen. Vandaar onze 

ambitie om in alle Europese landen over vijf 

jaar in de top-3 te staan; Hiermee heb ik niet 

Panasonic is een wereldmerk: huishoude-

lijke elektro, fotografie, audio & video, 

powertools, computers, telefonie, noem 

maar op en Panasonic heeft het wel in 

huis. Maar dat het merk ook een volle-

dig gamma voor koeling, verwarming 

en airconditioning in huis heeft, is lange 

tijd verborgen gebleven voor het grote 

publiek. Installatiebedrijven die kozen 

voor Panasonic, bleven door de band 

ook trouw, overtuigd als ze waren door 

de prima kwaliteit. Maar nu kiest Pana-

sonic resoluut voor een Europese markt-

penetratie, waarbij de lat bijzonder hoog 

wordt gelegd: over vijf jaar top drie in 

alle Europese landen!

“We hebben een ijzersterke 

brand name, kwaliteitsvolle 

producten waarmee we voor 

geen enkel ander merk moeten onderdoen 

en een volledig sales & service netwerk ten 

dienste van de installateur”, vertelt Marc 

Diaz, Marketing Manager van Panasonic 

Clima Solutions op de hoofdzetel van Panaso-

nic Europe in Wiesbaden (Duitsland). “Door 

de overname van Sanyo in 2009 heeft Pana-

sonic zijn aanbod flink kunnen uitbreiden 

en de complementaire technologieën van 

Panasonic en Sanyo aan elkaar koppelen. 

Panasonic staat vooral sterk in elektronica, 

terwijl Sanyo marktleider is in onder meer 

herlaadbare batterijen en zonnepane-

len en de topleverancier is bij de meeste 

merken van autobatterijen in de steeds 

groeiende markt van elektrische auto’s 

en plug-in hybrids.”

Panasonic werd opgericht in 1918 door 

Konosuke Matsushita met een eerste vesti-

ging in Osaka (Japan) met drie medewerkers. 

Het aantal werknemers is sindsdien voortdu-

rend gestegen tot meer dan 300.000, maar 

de filosofie van Matsushita staat bij Panaso-

nic nog altijd centraal: “Ons bewust van onze 

verantwoordelijkheid als industriële organisa-

tie, streven wij … naar de vooruitgang en ont-

wikkeling van de maatschappij … We willen 

de kwaliteit van het leven van de mensen over 

de hele wereld verbeteren.”
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